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İLETİŞİM DİREKTÖRLÜĞÜ

DİJİTAL REKLAM YAYINLARI 

 İŞ AKIŞI 

GÖZDEN GEÇİREN/KONTROL

İletişim Direktörü

İş Akış Adımları

Reklamların hedef kitlesi belirlendikten sonra uygun 
mecralar, içerikler ve bütçe çalışması yapılarak üst yönetim 
onayına sunulur.

Üst yönetim onayının ardından çalışılacak ajansla toplantılar 
yapılır ve reklam strtejisi belirlenir. 

Reklamlar yayınlanır ve anlık olarak hareketler takip edilir.

HAZIRLAYAN

İletişim Direktörlüğü

Reklam yapılacak konu başlığı altında uygun 
mecralar ve amaç belirlenir.

Planlanan reklam bütçesi 
ile üst yönetimin onayladığı 

bütçe tutarlı mı?

Süreç sonunda tüm reklamlar raporlanarak 
analizi yapılır.


